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AddLife inleder 2023 med ett starkt forsta kvartal.
Aktivitetsnivdernainom varden aterhamtar sig tydligt i alla
marknader och antalet planerade operationer okar.

Under 2021 och 2022 har bolaget positionerats for att kunna
mota den efterfragan som det 6kade antalet planerade
operationer forvantades driva nar effekterna av pandemin
klingat av. Vi ser nu denna utveckling materialiseras, vilket i
kvartalet resulterade i en stark organisk tillvaxt pa 13 procent
i affarsomradet Medtech.

| affarsomrade Labtech sjdnk omsattningen som vantat
relativt de utmanande jamforelsetalen for forsta kvartalet
2022, vilket ar det sista jamforelsekvartalet med signifikant
covid-19 forsaljning. Den underliggande efterfragan ar dock
god och vara bolag ar val positionerade inom diagnostik,
biomedicin och forskning, vilket resulterade i en organisk
tillvaxt exklusive covid-19 pa 10 procent i kvartalet.

Vi ér vél positionerade fér den aterhdmtning som
nu sker i varden och som férvéantas paga under lang tid
framéver.

Tydlig aterhamtning inom varden
Aktivitetsnivaerna pa sjukhusen i allménhet och inom kirurgii
synnerhet aterhdmtar sig pa alla vara marknader. Antalet

genomférda operationer har 6kat signifikant under kvartalet,
vilket lett till 6kad efterfrdgan inom exempelvis
produktomradena ortopedisk kirurgi, anestesi, laparoskopi och allmankirurgi, dar flera av vara bolag har starka positioner.

Sjukvardsystemen i Europa paverkas fortsatt av personalbrist vilket gor att &terhdmtningen inom planerad kirurgi
kommer att pdgd under en langre tid. For att minska vardkderna tillférs varden ocksa extra resurser i flera lander.
Sammantaget dr var beddémning att minskningen av vardskulden véntas ske gradvis under en lédngre period, med succesivt
okande antal genomférda operationer.

Aven inom hemvard utvecklas efterfragan starkt inom savél produkter som méjliggdr vard och omsorg i hemmet, som
produkter for anpassningar av boende samt dven l6sningar for mobilitet och vara nylanserade digitala trygghetslarm.

Nu nar besoksrestriktionerna relaterade till covid-19 ar borta &r kunderna tillgdngliga igen, och &r i 6kad utstrackning
villiga att prova nya produkter for att forbattra varden och 6ka effektiviteten.

Rorelsemarginal i fortsatt positiv trend
Den positiva trenden i rérelsemarginalen for den underliggande afféren fortsatte under kvartalet, drivet av bland annat
den goda volymutvecklingen, god kostnadskontroll, en gynnsam produktmix och ett aktivt arbete med prissattning.

Inom Labtech har specifik covid-19 forsaljning upphért och med det de forsaljningsvolymer som tidigare gav stora positiva
effekter pa rérelsemarginalen. Den goda organiska tillvéxten har dock delvis motverkat denna minskning och méjliggjort
att vi kunnat bibehalla marginalerna pa en god niva.

Inom Medtech har den starka volymutvecklingen varit en positivt bidragande faktor till marginalutvecklingen tillsammans
med hog efterfragan pa produkter i hdgmarginalsegment som till exempel ortopedisk kirurgi. Kostnadsdkningar fran
leverantdrer har i de flesta situationer kunnat kompenseras med prisdkningar och foréandringar i produktmix.
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Inom dgonkirurgi dkar forsaljningsvolymen, medan en ogynnsam produktmix fortsatt paverkar [dnsamheten negativt.
Rérelsemarginalen inom detta omrade forvantas 6ka éver tid drivet av en forbattrad produktmix bestdende av en storre
andel sdval nya produkter som etablerade produkter med hdg l6nsamhet som vantas dterkomma i sortimentet dé problem
hos leverantorer I0ses.

Tillvéxten inom hdgmarginalsegment, som ofta binder mer lager, samt redan initierade och férestdende lanseringar av
nya produkter har okat kapitalbindningen i kvartalet. Det kontinuerliga arbetet med att effektivisera lagerhallningen,
minska kapitalbindningen och att forbattra marginalerna fortsatter med oférandrad styrka.

Bolagen vil positionerade for att méta 6kad efterfragan

Vihar sedan en tid lamnat pandemin bakom oss bade operativt och i var interaktion med kunderna och fran och med
kommande kvartal i huvudsak dvenivara jamforelsetal. Den starka organiska tillvéxten i kvartalet pa 12 procent som nu
visar pa stor efterfragan for vara produkter och tjanster. Vi ar val positionerade fér den dterhdmtning som nu sker inom
varden och som férvantas paga under lang tid framdver. Bolagen inom AddLife koncernen har under kvartalet kunnat méta
vardens 6kande efterfragan och har fatt en mycket god start pa aret.

Under 2023 kommer vi att fortsatta stodja vara kunder inom sjukhusvard, hemvéard, diagnostik, forskning och biomedicin
under mer normala marknadsfoérutsattningar. Med var unika europeiska marknadsnarvaro och starka position i
produktsegment som gynnas av langsiktiga trender ser vi manga mojligheter att utveckla verksamheten genom organisk
tillvaxt, I6nsamhetsforbattringar och forvary.
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